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Mision:

Potenciar los resultados de las
empresas, agregando valor a
travées de consultorias en areas
estratégicas de negocios,
marketing, comunicacion y la
capacitacion especializada.

Vision:

Ser la primera opcion como
empresa de consultoriay
capacitacion, reconocida por el
compromiso con sus clientes y
resultados garantizados.

Valores:

Compromiso: Nos
comprometemos con nuestros
clientes y la sociedad.

Innovacion: entendemos que el
mercado no es estatico, por lo
que, nos mantenemos en
sintonia con éel.

Actitud: Proyectamos
positivismo y entusiasmo.

Dedicacion: Ponemos empeno y
entrega en cada actividad y
cada proyecto que asumimos.

¢QUIENES SOMOS?

Un grupo de profesionales con experiencia multisectorial y
efectividad probada en diferentes mercados, que han logrado
consolidar a CIADEN como un aliado que agrega valor a sus
clientes, a través de consultoria en areas estratégicas de
negocios y la capacitacion especializada.



2021 ,
CURSO: COMUNICACION EN
CUATRO DIMENSIONES

El curso “‘comunicacion en cuatro dimensiones” se
desarrollara a través de una metodologia teorico-
practica la cual describe la importancia de la
conexion de las empresas con sus grupos de
interés y como se relacionan entre si

Competencias:

- Pensamiento estratégico integral.

- Diseno de comunicacion estrategica.
- Elaboracion de mapas.

1.La comunicacion corporativa no vende ni
promueve productos y servicios.
- Rol de la comunicacion corporativa a partir
del entendimiento de la identidad.

2.La comunicacion corporativa no es poesia.

- Dimensiones estratégicas de la comunicacion
corporativa y su vinculo con los grupos de
interes.

3.La comunicacion corporativa no es un
evento aislado.

- Diseno de estrategias de comunicacion
corporativa.

- Integracion de la perspectiva de prevencion
de crisis.

Duracion: 12 horas

Objetivo:
Relacionar los grupos de
interes con las dimensiones

de la comunicacion
empresarial para transmitir
mensajes estrategicos a
traves de distintos canales.




